Kontext: Clanek uréeny pro firemni blog marketingové agentury, ktera chce budovat
odbornou autoritu a zaroveri poskytovat praktické tipy svym klientum i potencialnim
zakaznikam. Cilem ¢lanku je poskytnout konkrétni techniky, které ¢tenafi mohou ihned
aplikovat, a zarover ukazat expertizu spole¢nosti v oblasti copywritingu. Cilovou skupinou
jsou marketingovi profesionalové, podnikatelé a zaCinajici copywritefi.

5 copywriterskych triku, které vam nikdo
nerekl

Copywriting je jako kouzleni se slovy. Muzete dodrzovat vSechna znama pravidla, ale pokud
neznate urcité "triky", vase texty nikdy nedosahnou svého pIného potencialu. Dnes vam
odhalim pét méné znamych, ale mimoradné ucinnych technik, které pouzivaji
profesionalové.
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1. "Vy" je mocnéjsi nez "my"

Zacinajici copywritefi Casto piSi z perspektivy spole¢nosti: "Nabizime", "Vytvofili jsme",
"Na$e sluzba". Jenze &tenafe zajima predevSim on sam. Zkuste preformulovat své texty tak,
aby zacinaly slovem "Vy" nebo "Vas".

Misto: "Nabizime feseni pro efektivnéjsi spravu ¢asu.”

Zkuste: "Ziskate dvé hodiny denné navic diky naSemu systému spravy ¢asu.”

Tento jednoduchy obrat okamzité vtahne Etenare do déje a pomlze mu predstavit si
konkrétni vyhody.

2. Sila konkrétnich cCisel

Mozek miluje pfesnost. Konkrétni Cisla plsobi davéryhodnéji nez zaokrouhlena nebo
obecna tvrzeni.

Misto: "NaSe metoda vam usetfi hodné casu."
Zkuste: "Nase metoda vam uSetfi v priméru 37 minut denné."”

Cim specifiét&jsi &islo, tim vérohodnéji ptisobi. Proto funguji ceny jako 997 K& Iépe nez 1000
K¢E.



3. Trojity uder

Lidska mysl ma rada vzorce a trojice jsou obzvlast pusobivé. Tento princip, znamy jako
"power of three", vyuZzivaji fecCnici, spisovatelé i marketéfi uz tisice let.

Misto: "NaSe aplikace je jednoducha.”
Zkuste: "Nase aplikace je intuitivni, rychla a efektivni."”

TFi klicové vyhody nebo vlastnosti se Iépe pamatuji a pusobi komplexnéiji.

4. Bud'te konkrétni, kdyz chvalite, a obecni, kdyz
kritizujete

PFi srovnavani s konkurenci nebo popisovani nevyhod stavajiciho feSeni zUstante v obecné
roviné. Naopak pfi popisovani vyhod vaseho produktu budte co nejkonkrétnéjsi.

Misto: "Jiné nastroje maji omezenou funkcionalitu. Nas nastroj je lep$i."”

Zkuste: "Zatimco bézné nastroje ¢asto nespini o¢ekavani, FocusWriter vam nabidne 15
prizpusobitelnych Sablon, automatické zalohovani kazdych 5 minut a integraci s 23 dal§imi
aplikacemi.”

5. Vyuzijte silu pribéhu i v nejkratSich textech

| v kratkém produktovém popisu nebo reklamé muzete vyuzit minimalisticky pfibéh se
strukturou "problém - agitace - feSeni":

Problém: Identifikujte bolest nebo potfebu.
Agitace: Zvyraznéte disledky, pokud problém neni vyfesen.
Reseni: Piedstavte svij produkt jako idealni feSeni.

Tyto techniky nejsou nahradou za kvalitni obsah a dobrou znalost cilové skupiny. Jsou to
spiSe pomucky, které vasim uz tak dobrym textim dodaji extra silu a prfesvédcivost.
VyzkousSejte je v praxi a sledujte, jak se konverzni poméry vasich textd postupné zlepSuiji.
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